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GRADO EN EL QUE SE IMPARTE Grado en sociologia

PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES: conocimientos basicos de sociologia y de metodologia
cualitativa

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS

e Las estructuras que crean el consumo: el sistema econémico; la publicidad y la reproduccién cultural;
moda y modos de consumo. Relaciones entre produccién, consumo Y ficcion.

El poder de las marcas y de la publicidad.

Disefio de campafas publicitarias.

La préactica del consumo como elemento estructurante de la vida cotidiana. Los estilos de vida.

El consumo como lenguaje. Consumo y emulacion social. Las logicas del consumo.

Consumismo y consumo colaborativo.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

e Distinguir la mecanica multidimensional de los procesos del consumo en la reproduccion de la
sociedad.

e Distinguir elementos de la vida cotidiana, formas dominantes de pensar, sentir y actuar.

e Advertir las relaciones entre lo simbdlico y lo material en los procesos de consumo, advertir cémo la
gente construye el sentido de su existencia, su identidad y su estilo de vida.

¢ Identificar representaciones sociales, conocer como funcionan y cémo se construyen.

e Desarrollar competencias para el planteamiento de problemas practicos en la investigacion aplicada.
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e Desarrollar habilidades para trabajar en grupo, planificar y consensuar tareas, discutir resultados y
gestionar recursos.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

e Conocimiento de los modos de vida de diferentes grupos en las sociedades industriales avanzadas.
e Capacidad para identificar practicas cotidianas, el juego de las identidades y los estilos de vida, las
representaciones sociales relativas a los bienes de consumo y otros patrones de la vida social.

e Conocimiento de las principales estrategias publicitarias para mover voluntades y generar deseos y

nuevas necesidades.

Dominio de la técnica del grupo de discusion y su aplicacion a los estudios de mercado.

Estudio de procesos de comunicacion y persuasion: puntos en los que se apoyan; cdmo ganar la
complicidad del consumidor.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

1. Del capitalismo del produccién al capitalismo de consumo y al capitalismo de ficcién. Del mercado
segmentado a los patrones de consumo.
2. Elsistema de reproduccién cultural y la publicidad
a. Los medios de comunicacién y las légicas de la publicidad
b. Disefio de campafas y anuncios publicitarios: target y plan de medios
c. Publicidad institucional
d. Analisis semiético de anuncios publicitarios
Sociologia del consumo. Sobre el concepto de “necesidad” y su relacion con el consumo
Del consumo ostentoso en Veblen al anti-consumo.
El poder de las marcas: NO LOGO
EL consumo colaborativo
Consumo, distincion y capital simbdlico en Bourdieu
Consumismo y nuevos pobres
Nuevas practicas de consumo.
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distribucion del gasto en Espafna” Aposta, n° 45. Disponible en:

http://www.apostadigital.com/revistav3/hemeroteca/brandlel.pdf

CALLEJO, J. (1995) “Elementos para una teoria socioldgica del consumo”, Papers, 47, 75-96.
(2005) “Modos de consumo y sociedad del riesgo”, Revista Internacional de Sociologia

(RIS), 40: pp. 133-157.

DE CERTEAU, L’invention du quotidien.1 Arts de faire, Paris: Gallimard, 1990. [(2015) La invencién de

lo cotidiano. 1. Artes de hacer. Universidad Iberoamericana).

DOUGLAS, M. (1979) El mundo de los bienes. Hacia una antropologia del consumo. México: Grijalbo.

DURANDIN, G. (1983). La mentira en la propaganda politica y en la publicidad. Barcelona: Paidés.

GALBRAITH, K. (1984) La sociedad opulenta. Barcelona: Planeta-Agostini.

KLEIN, N. (2009). No logo: el poder de las marcas. Barcelona: Paidés (CPS/366 KLE no).

ILLOUZ, Eva (2010). EL consumo de la utopia roméantica. Madrid: Katz.

LIEBERSON, S. (2000). A Matter of taste. How names, fashions and culture change. Yale Univ.Press.

LIPOVETSKY, G. & ROUX, E. (2004). Lujo eterno. De la era de lo sagrado al tiempo de las marcas.

Barcelona, Anagrama. (CPS: 659 LIP luj).

LIPOVETSKY, G. y SERROQY, J. (2009). La pantalla global. Barcelona: Anagrama. (CPS 316.7 LIP

pan).

LIPOVETSKY, G. y SERROY, J. (2015). La estetizacion del mundo. Barcelona: Anagrama (pp 303-

308).

LLOPIS-COIG, R. (2009) “Consumo responsable y globalizacion reflexiva: un estudio referido al

comercio justo en Espafia”. Revista espafiola del tercer sector. N°11: pp 145-165.

LYON, D. (2001). Postmodernidad. Madrid: Alianza. (CPS: 008 LYO pos).

McCOY, C.A. & SCARBOROUGH (2014). “Watching “bad” television: ironic consumption, camp, and

guilty pleasures” Poetics, n° 47: pp 41-59.

RIFKIN, J. (2014). La sociedad de coste marginal cero. El Internet de las cosas, el procomun

colaborativo y el eclipse del capitalismo. Barcelona: Paidés.

RITZER, G. (1999). La McDonalizacion de la sociedad. Barcelona:Ariel.

RODRIGUEZ DIAZ, S. (2012) “Consumismo y sociedad: una vision critica del homo consumens”

Noémadas. Revista Critica de Ciencias Sociales y Juridicas, n° 34.

SIMMEL, Georg (2014). Filosofia de la moda. Madrid: Casimiro. (e.0 1905).

SOLDEVILLA, C. (2002). Tridlogo: aproximaciones tedricas a la sociologia del consumo, Revista de

Comunicacién Vivat Academia.

VEBLEN, T. (2008). Teoria de la clase ociosa. Madrid: Alianza.

Para el trabajo practico, consistente en: 1) disefio publicitario para la venta de un producto o 2) disefio de una
campafa informativa.

BASSAT, L (2001): Libro rojo de la publicidad. Barcelona, Plaza & Janés ESIC (FEG: 603 01 bas;
CPS: 659 BAS lib).

GARCIA-UCEDA, M. (2008). Las claves de la publicidad. Madrid, ESIC.

GOMEZ BUENO, C., BRETIN, H., HAMED, L. (2011). Disefiando la campafia informativa de la pildora
anticonceptiva de urgencia. Consejeria de Salud: Sevilla.
http://digibug.ugr.es/bitstream/10481/17829/1/campana_informativa_pau.pdf

MARTIN CRIADO, E. (1997). “El grupo de discusion como situacion social” REIS, n° 79.
http://dialnet.unirioja.es/servlet/fichero_articulo%3Fcodigo%3D760090

MARTIN CRIADO, E. (2014). “Mentiras, inconsistencias y ambivalencias. Teoria de la accion y analisis
de discurso”. Revista Internacional de Sociologia, vol 72, n° 1.
http://revintsociologia.revistas.csic.es/index.php/revintsociologia

ENLACES RECOMENDADOS
http://digibug.ugr.es/bitstream/10481/17829/1/campana_informativa_pau.pdf exposicion detallada
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del proceso seguido para el disefio de una camparia informativa para la Junta de Andalucia.
www.aimc.es : resumen del Estudio General de Medios

http://www.colorsmagazine.com/ ; http://www.fabrica.it/index.php?lang=en_us revista de fotografias
gue reflejan las vivencias sobre un mismo tema en diferentes lugares del mundo
http://www.youtube.com/watch?v=Uy8ylL aoWybk (15) The dangerous ways ads see women (Jean
Kilbourne

http://www.rtve.es/alacarta/videos/documentos-tv/documentos-tv-consumo-imperio-
sentidos/2049827/

El imperio de los sentidos (Documentos TV: nuevas formas de marketing basadas en la interaccion
con los clientes, la explotacion de otros sentidos sensitivos distintos a la vista...)
https://www.youtube.com/watch?v=-XWD_yveGHw : Cuanto cuesta un ser humano.
https://www.youtube.com/watch?v=Nt44ivcC9rg La doctrina del shock.
https://www.youtube.com/watch?v=P1bsXqiiD8s EIl poder del dinero
http://www.youtube.com/watch?v=HLr bhZTAj8 (6’) Pollo a la carta.

HORARIO HERRAMIENTAS PARA LA ATENCION TUTORIAL
(Segtin lo establecido en el POD) (Indicar medios telematicos para la atencién tutorial)

Las tutorias tendran lugar preferentemente de manera
presencial, aunque también se podra utilizar la
plataforma Google Meet, PRADO, correo electrénico.

Al inicio de curso se proporcionara al estudiantado el

Puede ser consultado en el Tablén de Anuncios del enlace a la sala de tutorfas de la materia. La atencién
Departamento de Sociologia, asi como en la web del | serasélo en horario de tutorias.
Departamento: hitp://www.ugr.es/~sociologia En caso de que las tutorias sean grupales y presenciales

con el fin de mantener la distancia fisica minima de 1,5
metros se solicitard con antelacién para realizar una
reserva en un aula seminario. En caso de no haber
disponibilidad se realizard a través de medios
telematicos

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA METODOLOGIA DOCENTE

METODOLOGIA DOCENTE

e Taly como se establece en el Plan de adaptacion de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia en el curso
académico 2020-21 a las exigencias sanitarias de la pandemia de la COVID-19, se establecerdn dos turnos
rotarios entre el estudiantado matriculado en la asignatura previamente establecido por el Centro con el
fin de generar grupos estables de convivencia.

Clases tipo seminario
Las clases se desarrollaran segin una metodologia participativa, con 3 tipos de actividades:
1. EXPOSICIONES de 6 minutos, en sesiones tipo seminario: exposiciones orientadas hacia la difusién y
discusion de ideas y materiales escritos. Para ello, se ofrecerédn una serie de textos, articulos y
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capitulos de libros que seran completados con propuestas del alumnado (30%).

2. EXPERIMENTOS. Se disefiaran dos experimentos en los que el estudiantado podra participar como

sujeto experimental (20%).

3. DISENO DE ANUNCIO O CAMPANRA. El trabajo préctico consistira en: 1) el disefio de un
anuncio publicitario para la venta de un producto; o 2) el disefio de una campafia informativa.

Es obligatoria la realizacion del trabajo en grupos de cuatro personas (50%). Se trata de una

investigacion aplicada a los estudios de mercado, con los objetivos siguientes:

e profundizar tanto en las representaciones sociales de determinados bienes —imagenes de marca,
estatus, utilidad, etc.- como en las practicas de uso de los mismos, diferenciadas por grupos
sociales.

e reforzar la aplicacion de la técnica del Grupo de Discusion a la practica profesional de los estudios
de mercado.

e recopilar y sistematizar informacion para, a partir de su andlisis, disefiar un producto final en forma
de anuncio publicitario o campafia informativa.

Se seleccionara un objeto de consumo (por ejemplo: cosméticos, muebles, preservativos, pueblo/ciudad como
destino turistico...) que focalizara la investigacion cualitativa a través de grupos de discusion disefiados segun
un muestreo estructural (minimo dos Grupos de Discusion por equipo de investigacion).

Los materiales de campo seran transcritos y analizados. La Ultima fase consistird en el disefio del anuncio
publicitario o campafia informativa que incluir&: identificacion de la poblacion diana o target, eslogan, logo y
plan de medios.

Para garantizar el logro del objetivo final se realizara un seguimiento detallado desde la primera semana del
curso. Sistematicamente se irdn exponiendo los avances de cada grupo, segln un calendario previamente
fijado (cronograma).

Los resultados del trabajo se expondran (en el aula o en formato virtual). En el momento de la exposicion, los
materiales estaran a disposicion del resto del estudiantado para su seguimiento y comprension.

Se entregara un informe por cada grupo, con su andlisis correspondiente empleando para ello entre 3.000 y
3.500 palabras. Los trabajos serdn expuestos durante las dos Ultimas semanas del curso. Por supuesto, las
fuentes bibliograficas estaran correctamente citadas segln las normas APA.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA METODOLOGIA DOCENTE

o (lases virtuales a través del Google Meet
o Entrega de trabajos y practicas a través de PRADO y Google Drive

EVALUACION (instrumentos de evaluacién, criterios de evaluacién y porcentaje sobre la calificacion final, etc.)
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Evaluacion continua consistira en:

= Trabajos del seminario proporcionaran hasta un 30% de la nota. Criterios: blsqueda y
presentacion en clase de datos, investigaciones o lecturas.

= Participacién en los 2 experimentos propuestos en clase y entrega de cuaderno de campo (20%)

= Trabajo practico o de investigacion contribuird con el 50% restante de la nota. Los trabajos seran
expuestos durante las Ultimas semanas del curso.

Evaluacion Unica final

Quienes soliciten evaluacion Unica final o reciban autorizacion para ello, realizaran un examen oral sobre los
siguientes materiales:

Baudrillard, J. (2010). “Génesis ideologica de las necesidades”. En Critica de la economia politica del
signo.

Veblen, T. (1974). Teoria de la clase ociosa. Madrid: sXXI. Cap VII: el vestido como expresion de la
cultura pecuniaria (pp. 173-193).

Alonso, L. E. (2017). “Consumo colaborativo: las razones de un debate”, Revista Espafiola de
Sociologia, 26 (1), 87-95.

Marquez, M. (2007) Analisis semi6tico del concepto actual de belleza en la publicidad dirigida a la
mujer. Trastornos de la conducta alimentaria, 5, 483:506.

Martin Criado, E. (2019) Cémo representar como ayuda humanitaria las politica anti-inmigracion.
Disponible en:
https://entramadossociales.org/metodologia/como-convertir-las-politicas-anti-inmigracion-en-ayuda-
humanitaria/

ATENCION TUTORIAL

HORARIO HERRAMIENTAS PARA LA ATENCION TUTORIAL
(Segtin lo establecido en el POD) (Indicar medios telematicos para la atencién tutorial)

Las tutorfas tendran lugar a través de la plataform

Puede ser consultado en el Tablon de Anuncios del Google Meet, Skype, PRADO, correo electrdnico.
Departamento de Sociologia, asi como en la web del
Departamento: http://www.ugr.es/~sociologia

Al inicio de curso se proporcionara al estudiantado
enlace a la sala de tutorias de la materia. La atencion ser
so6lo en horario de tutorias.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA METODOLOGIA DOCENTE
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Todas las sesiones formativas sincrénicas se realizardn en el horario establecido por la Facultad. Se
desarrollardn a través de videoconferencias y/o sesiones en las plataformas que ponga a disposicién del
profesorado / estudiantado la Universidad de Granada. O bien, cuando se considere oportuno por el profesorADO,
se podran utilizar la publicacion de videos explicativos en PRADO. Se fomentara el trabajo grupal sincrénico en las
sesiones de clase para no perder la metodologia docente del aula invertida.

Para acceder a las videoconferencias sera obligatorio emplear la cuenta oficial de la UGR: no se admitirdn usuarios
ajenos a la misma.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA EVALUACION (Instrumentos, criterios y porcentajes sobre la calificacién
final)

Convocatoria Ordinaria

Se mantiene el sistema de evaluacidn continua previsto al inicio de curso. Las Unicas modificaciones son de tipo
procedimental:

- Las pruebas escritas previstas en modalidad presencial seran realizadas a través de PRADO.
- Las practicas se adaptaran a un formato con trabajo de campo on-line o de analisis de redes.
Para poder desarrollar todo este trabajo, el estudiantado cuenta con la posibilidad de consultar al
profesorado en el horario de tutorias a través de Google Meet. Se pondra a su disposicion el enlace para
poder acceder a esta tutoria en el caso de que se implante dicho escenario. Para el desarrollo de las practicas
grupales se fomentara el uso de estas herramientas.

Convocatoria Extraordinaria

e Aquel alumnado que no supere la asignatura en las convocatorias anteriores podra presentarse en esta. Se
realizard mediante una prueba oral con preguntas de contenido tedrico y practico, a través Google Meet.
Esta prueba se valorard sobre una calificacién maxima de 10 puntos (100% de la calificacién).

Evaluacién Unica Final

e El estudiantado que tenga reconocido el derecho a la Evaluacién Unica Final, segtin lo establecido en el
articulo 8 de la Normativa de Evaluaciéon y de Calificacion del Estudiantado de la Universidad de Granada,
realizard una prueba oral a través de Google Meet que se valorarad sobre una calificacién maxima de 10
puntos.

INFORMACION ADICIONAL (Si procede)

ESTUDIANTADO INTERNACIONAL

En el caso del alumnado cuya lengua nativa no sea el espafiol y que no tenga la competencia linglistica
suficiente para realizar las actividades de evaluacion, el profesorado de la asignatura podra valorar la
introduccién excepcional de alguna adaptacion especifica.

EVALUACION TELEMATICA Y PROTECCION DE DATOS

En aquellas pruebas de evaluacién contempladas en esta guia que requieran o tengan prevista la utilizacion de
audio y/o video durante el desarrollo de las mismas, este uso se hara conforme a las directrices establecidas en
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las instrucciones y recomendaciones para la aplicaciéon de la normativa de proteccion de datos, intimidad
personal o domiciliaria marcadas por la Secretaria General u érgano competente de la UGR, siguiendo el Plan
de adaptacion de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia en el curso académico 2020-21 a las exigencias
sanitarias de la pandemia de la COVID-19

ADVERTENCIA CONTRA EL PLAGIO Y COPIA

Normativa de Evaluacion y Calificaciéon del Estudiantado de la Universidad de Granada, aprobada en Consejo
de Gobierno de 20 de mayo de 2013 y modificada por los Acuerdos del Consejo de Gobierno en sesiones de 3
de febrero de 2014, 23 de junio de 2014 y de 26 de octubre de 2016, articulo 15:

“Originalidad de los trabajos y pruebas:

1. La Universidad de Granada fomentara el respeto a la propiedad intelectual y transmitird a los
estudiantes que el plagio es una practica contraria a los principios que rigen la formacién universitaria.
Para ello procedera a reconocer la autoria de los trabajos y su proteccién de acuerdo con la propiedad
intelectual segun establezca la legislacién vigente.

2. El plagio, entendido como la presentacion de un trabajo u obra hecho por otra persona como propio o la
copia de textos sin citar su procedencia y dandolos como de elaboracién propia, conllevara
automaticamente la calificacion numérica de cero en la asignatura en la que se hubiera detectado,
independientemente del resto de las calificaciones que el estudiante hubiera obtenido. Esta
consecuencia debe entenderse sin perjuicio de las responsabilidades disciplinarias en las que pudieran
incurrir los estudiantes que plagien.

3. Los trabajos y materiales entregados por parte de los estudiantes tendrdn que ir firmados con una
declaracién explicita en la que se asume la originalidad del trabajo, entendida en el sentido de que no
ha utilizado fuentes sin citarlas debidamente”.

DISENO INCLUSIVO: NECESIDADES ESPECIFICAS DE APOYO EDUCATIVO (NEAE)

Siguiendo las recomendaciones de la CRUE y del Secretariado de Inclusion y Diversidad de la UGR, los
sistemas de adquisicion y de evaluacién de competencias recogidos en esta guia docente se aplicaran
conforme al principio de disefio para todas las personas, facilitando el aprendizaje y la demostraciéon de
conocimientos de acuerdo a las necesidades y la diversidad funcional del alumnado.
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